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Introduccion

En esta actividad se realizara un cuadro de analisis sobre el tema “Productos como
extensiones de identidad, estatus o valores personales”. El proposito es reflexionar como
los consumidores utilizan los productos para expresar quiénes son, mostrar su posicion
social o reflejar sus creencias y estilo de vida. A través de este analisis se busca comprender
mejor la relacion entre el consumo y la construccion de la identidad individual.

Objetivo

El objetivo de esta actividad es identificar las diferentes formas en que los productos
representan una parte de la identidad del consumidor, su estatus o sus valores personales.
Ademas, se pretende analizar como las marcas aprovechan estos significados simbolicos
para conectar emocionalmente con su publico y posicionarse de manera mas efectiva en el
mercado.

Sujeto

El anélisis se centra en el comportamiento del consumidor en general, especialmente en
jovenes y adultos que eligen productos o marcas que consideran una extension de su
personalidad, estilo o valores. Estos consumidores buscan no solo satisfacer una necesidad
funcional, sino también expresar su identidad a través de lo que compran o usan.



Elemento

Identidad
Personal

Estatus social

Valores
personales
simbolicos

Vinculo producto
marca

Jean paul gaultier

Me hace sentir
alguien serio

Me siento distinto
a quienes usan
otras marcas mas

Valoro su calidad
y aroma

La marca trata de
conservar sus
valores y el

economicas consumidor se
identifica
Me considero Mis amigos saben | Quiero vivir de El producto

Bolsas consciente del de la importancia | forma entiende las
reutilizables ambiente que tengo al responsable necesidades del
medio ambiente consumidor y eso
hace que se
identifiquen
La marca apple es
Soy innovadory | Tengo lo ultimo y | Valoro estar al dia | conocida por
Apple conectado con la | la gente lo con eficiencia conectar con el
actualidad reconoce. publico nuevo y

actualizado y el
consumidor se
siente parte de
ese mundo




Conclusion

Esta actividad permitié comprender que los productos van més alla de su uso practico; se
convierten en simbolos que reflejan quiénes somos o quiénes deseamos ser. Las marcas que
logran conectar con la identidad y los valores de sus consumidores pueden generar vinculos
mas solidos y duraderos. Analizar este fenomeno ayuda a entender mejor la importancia del
significado emocional del consumo dentro del comportamiento del consumidor.
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